Opgesteld voor de vervolgaanpak Retailagenda 2018-2020.

2. Lokale transformatie van (winkel)gebieden

Binnensteden en winkelgebieden veranderen in hoog tempo. Winkelgebieden verkleuren
steeds meer van "place tot buy” naar “place to meet". Van transactie naar attractie en
interactie.

Hierbij is juist ook de combinatie met andere functies zeer gewenst. Denk aan de
toegevoegde waarde van horeca en culturele voorzieningen in een centrum en de beweging
om weer in centra te gaan wonen. Voor studenten, gezinnen en ouderen kan een
winkelgebied, met al haar voorzieningen, een geliefde plek zijn.

Met lokale transformatie willen we het adaptief vermogen van binnensteden,
centrumgebieden, en winkelgebieden vergroten, zodat deze gebieden vitaal,
toekomstbestendig en (economisch) aantrekkelijk blijven. Dit thema vraagt ook ruimte voor
experimenten en innovatie op lokaal niveau.

Ook op dit thema geldt dat maatwerk en samenwerking noodzakelijk is. leder (winkel)gebied
kent eigen kansen en bedreigingen en vraagt daarmee om een eigen aanpak, gedragen door
alle stakeholders: overheden, ondernemers in detailhandel, horeca, cultuur en andere
centrumfuncties, vastgoedeigenaren en bewoners.



